DISCIPLINA E LA GESTIONE
DELLE SPONSORIZZAZIONT
'DEL COMUNE DI NICOLOSI |

TR




AT T = OERETLO Lo ren
AT 2 - Finalie e e e e
ATL T = DeFIMZIONT e 3
Art. 4 - Procedura di sponsorizzazione e scelta dello sponsor O RUR PRI
ATt 5 - Individuazione delle iniziative di Sponsorizzazions ... 4
AL 6 - Contiatia di SPOUSOTIZZAZIONE -, evvv.ivvieeaes oo eeeeeeeeooooo 4
ATLT = Sponsonizzaziont PIITIRE oo 4
Art. & - Contratto di collaborazione ..o e 5
Art. 9 - Uhilizzo dei proventi delle sponsorizzazioni....o e e 5
Art 18 - Dintto di rifiuto delle Sponsorizzazion] ... oo 5
AT T - Responsabilitd e 5
ATt 12 - Trattamento dei datl PErSOnali. ... oo 5
ATE TS = ASPEIt FISCRN e 6
Art. 14 » Venifiche ¢ 6ontroll .o 6
AILES - RISEOVA OTanizzaliVit oo 6
ATL G = LIS IR VIZOTE oottt 6
"



b

pererale per ba realizeazions di
rapporti afferentd fa sponsorizzazione, e pin in peneraie la conclusions di speciali accordi d
collaborazione, relativi alfo svolgimento di ativitd ¢ di inivialive di nteresse del Comune di
Nicolosi nei settor ¢ nei camp di intervento di cui al successivo st 5 ¢ per Je finalita indicate
neli’art. 2 di seguito riportato.

It presente Regolamento & adottato in sostanziale atiuazione detle previsioni recate dall’art. 43
della legge 27 dicembre 1997, n. 449 - che si pone in tema, come normativa di principio -
rispettando altrest le linee {ondanti delle disposizioni comtenute neli’ex art. 119 del TUEL Dlgs
267/00 ¢ successive modificaziont ed integrazioni.

Art 2 — Finalitd

L

it comune di Nicolesl intende tendenzialmente avvalersi degli istituti della SRONSOHZZAZION: ¢
degh accordi di eollaboravione, essenzialmente;
per meentivare ¢ promuovere una pidt spiccata innovazione nell’organizzazione
tecmcs ¢ amministrativa dell Ente:
- per realizzave maggiorl economie di spesa:

*

per mighiorare la qualitd dei servizi prestati.

At 3 — Definizioni

i.

l.

I

ad

Aj Nini del presente regolamento si intende:

a. per "contratto di sponsorizzazione”: un contratio a titolo oneroso mediante il quale il
Comune di Nicolosi offre, nell’ambito delle proprie iniziative, ad un terzo, che si obbli Jird
& pagare un determinate corrispettivo, in denaro o in servizi, la possibilita di
pubblicizzare In propria ragione sociale, 1 logo, i1 marchio, 1 prodotti in appositi e
predefiniti spazi pubbliciart;

b, per "sponsorizzazione”: ogni contributo in beni, servizi, danaro o altri tipt di prestaziond
¢ interventi provement da terzi, allo scopo di promuovere la propria aitivitd, per
conseguire un beneficio di immagine;

o

per "spensor': il soggetto privato (persona fisica o piuridica) che intende stipulare un
contratto di sponsorizzazione con i} Comune di Nicolosi;

d. per "spazio pubblicitario": lo spazio fisico o it supporto di veicolazione delie
informaziont di volta in volta messe a dispesizione dal Comune di Nicolosi per Ia
pubblicita dello sponsor.

Art. 4 - Procedura di sponsorizzazione ¢ scelta dello sponsor

fa scelta dello sponsor & effettuata mediante gara utficiosa preceduta dalla pubblicazione di
appostto avvise ¢ comunque nel rispetio detla normativa vigente

Alfavviso di sponsorizzazione & data pubblicith mediante pubblicazione ail'albo pretorio,
inserimento nel sito internet del Comune, ¢/o invio alle associazioni di categoria ¢ in altre forme
ritenute di volta in volta pilr convenienti per una maggiore conoscenza e parlecipazione.

Le olterte di sponsorizzazione sono valutate dal Settore che vreanizza iniziativa o Fevento, nel
rispetto det eritert definisd nel capitolato.



Arhe § - fndividuagione delle iniziative di sponsorizzagione
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1T comune di Nicolosi ricorre, esemplificativamente, a forme di “sponsorizzazione™ in relazione:
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ad attivith cubturali di differente tipologia;

ad attivitd sportive;

ad attivithd di promozione turistica;

ad attivitd di valorizzazione del patrimonio comunale;

ad attivitd di restaure e di recupero conservative di beni artisticl, culturali ed
ambientati;

ad esecuzione di scavi archeologici;

ad attivitd & miglioramento dell assetto urbano,

ad attivitd inerenti i servizio di Verde Pubblico e di Arredo Urbano:
ad attivita inerenti la Protezione Civile ed i Laveri Pubblici;

ad ogni altra attivitd di rijevante interesse pubblico (residualmente),

Per gl accordi di collaboragione sono ativita privilegiate in ispecie:

e

v
.
v’

fa concessione di edifici monumentali in degrado a soggetti privati, i quali, fatta
salva la destinazione d'uso 1i restaurino e i wtilizzino anche per proprie sedi, per
lo stretto tempo necessario per recuperare, attraverso i normali costi di locazione,
le spese sostenute;

fe istituzioni museali, ovvero setior di attivitd delle stesse;

ghi impianti sportivi di proprietd comunale;

il restauro, il recupero ¢ gestione di qualsiasi bene pubblico, appartenente al
demanio o al patrimonio indisponibile del Comune (residuahinente),

3. Le iniziative di sponsorizzazione vengono prioritariamente individuate nell’ambito deghi
oetivi del PEG assegnati a ciascun dirigente. In alternativa, nel corso dell’anno, la Giunta
Comunale puo formulare indirizzi specifici al dirigente per Patiivazione di iniziative i
sponsorizzazione in base alla presente regolamentazione.

Art 0 - Contratlo di spensorizzazione

1.

IT contratto di spousorizzazione determing a fronte di ur corrispettivo, costituito da una somma
di denaro ovvero da forniture di beni efo servizi prestati datlo sponsor a vantaggio del comme
ch Nicolosi, fe modalith con cul questo Comune si obbliga a divulgare il nome o i marchio del
soggetio sponsorizzante nelie varie estringecaziond della propria attivita,

» La gestione della sponsorizzazione viene repolata mediante softoscrizione di un apposito
contratto nel quale sono. in particolare, stabiliti:

a) b diritte dello spousor alP utilizzazione dello spazio pubblicitario;
b} la durata del contratto di sponsortzzazione;

c) gl obblight assunti a carico deflo sponsor;

d) le clausole di tutela rispetto alle eventuall inadempienze,

Art. 7 - Sponsorizzagioni plurime

I

mono sempre ammesse le sponsorizzazieni plurime di una singola manifestazione o iniziativa,
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At aceardi di collaborazione determinano, » fromte di mvestimenti privat di peculiare rilevanzs
a vantagglo del Comune di Nicolosi, ofive al ritomo pubblicitario, 1a possibilits cconomica di
ricavare direttamente una redditvitd specitica dalla collaborazione con it Comune a favere del
sogoctto collaborante, estrinsecantisi I formiture A servidd e & bent caratterizzati da
potenzialith di redditivita.

Art. 9 - Ulilizzo dei provenii delle sponsorizzazioni

b provent delie sponsorizzazioni sono finalizzati al persegubmente di interessi pubblici el a
mighorare la qualitd det servizl prestat, Gl stessi devono coatribuire al finanziamento del
Progetto,fermo restando fo stanziamento deliberato in fase di approvazione di bilancio,

L'utifizzo di tali proventi & subordinato all’approvazione i apposito progetto da parle della

Griunta Comunale, su proposta del Dirigente interessato alla realizzazione del progetto stesso,

Art. 10 - Diritio di rifiuio delle sponsorizzazioni

LAmmimsirazione Comunale, a sue insindacabile giudizio, si riserva di rifiutare qualsiasi
sponsorizzazione qualora:

a) ritenga che possa derivare un conflitto di interesse tra Pattivita pubblica e quella privata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alla sua imnmagine
o alle proprie imziative;

¢)  la reputi inaceettabile per motivi di inopporiuniia generale;

d} la reputi dannosa per Vimmaggine e i} decoro urbano sulla base delle modalitd in cui
eesa dovrd materialmente essere effettuata.

Sono in ogni caso escluse le sponsotizzaziomt ripuardanti;
a}  propaganda di patura politica, sindacale, filosofica o religiosa;

b} pubblicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione di tabacco, prodotti
alcolic, materiale pormografico o a sfondo sessuale;

o) messagei offensivi, incluse le espresstoni di fanatismo, razzisme, odio o minaccia.

Art. 11 - Responsabilita

3.

IT sogpetio sponsorizzante ¢ sollevato da qualsiasi responsabilitd civile e penale in ordine

all’allestimento ¢ alle svolgimento delle attivitd sponsorizzate, qualora non realizzate dallo
stesso,

Art. 12 = Trattamenio dei dati personali

i

1.1

I dati personali raccolti in applicazione del presente regolamento ssranno rattali esclusivamente
per le linalitd dallo stesso previste.

Esingoll interessat hanno facolld di esercitare @ diritt loro riconosciwi dall'art. 13 delia Legge
3121996, i 6065 e successive modificazioni.

Titolare del tratamento det dati ¢ il Comune di Nicolosi in persora del suo Sindaco ¢he nomina
uno o pits responsabili del trattamento in conformita alla lepge citata,



I datl possono essere ¢ at
celazione alle finalith de r golamento,

Art, 13« Aspetei fisculi

1

II valore della [atturazione per la sponsorizzazione corrisponde all'importo della somma
stangiata in bilancio per la specifica iniziativa; la fatturazione pud coincidere con lintero
stanziamento o con una quota dello stesso,  relazione alla totale o parziale copertura, mediante ;
sponsorizzazione, ded rsultatl del capitolo interessato. :

i valore della fafturazione corvelata alla promozione dell'immagine dello spmm)r (spum
pubblicitario) & pari all'importo specificato al comma . :

Art, 14 ~ Verifiche ¢ controlli

Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del Servizio Comunale
competente per materia, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti, per 1
contemati teenici, quantitativi ¢ qualitativi,

Le difformitd emerse in sede di verifica devono essere termpestivamente notificate allo sponsor;
la notifica e I eventuale diffida producono gl effetti previsti nel contratto di sponsonzzazione,

Art. 15 - Riserva organizzativi

La gestione delle sponsorizzazioni ¢ effettuata direttamente dall’ Amministrazione Comunale
secondo la disciphna del presente regolamento.

E tuttavia facolta det Cormune, qualora lo ritenga pit convenicnte softo 11 profilo organtzzativo,
gconomico ¢ funzionale, affidare in convenzione lincarico per il repenimento  delle
sponsorizzazioni ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario.

Art. 16 — Entrata in vigore

I

Il presente regolamento entra in vigore 15 giomni dopo ta pubblicazione ali’Albo Pretonio della
deliberazione approvativa,

0



Il Consigliere Angelo Pulvirenti dichiara che vccorre assolutamente evitare sponsorizzazio-
-t in zone che meritano particolare apprezzamento storico, pacsaggistico, ... ¢ la mercificazione di
qualsiasi sito senza esciusione aleuna,

i Lnnmg!mre Armando Mazza,gjlm rappresenta che occorre mﬁarcnnar& tra pubtmmm €
sponsorizzazione. I} contratte di sponsorizzazione infatti potrebbe non riguardare obbligatoriaments
la pubblicitd. Se la pubbhmia ¢ "oggetto che pare interessare in maniera preponderante 0CCOIIE tas-
sativamente escludere; in seno al regolamento, tatuni siti.

It Sindaco, chiesta ed ottenuta la parola, afferma che tutte le precedenti  Amministraziond
che. s sono suecedute a Nigolpsi_sono_state. mnlm attente al decoro ed allarredo whano, Sicnra-
mente anche questa Amministrazione non puo e non vuole disattendere tale linea di comportamen-
to.

A questo punto, alle ore 22.10, i Consiglio ad unanimita decide di sospendere il lavori per
cingque minoti.

Si niprendere alle ore 22.35 ed il Presidente rifa I"appello.

Consighert presenfi: 13

Consiglieri assenti: nessuno.

Il Presidente da lettura dell’emendamento presentato dal Consigliere Agatino Landani, mu-
merato con il . 1 che cost recitala: * dggiungere ali’art. 5, cost come riportate qui di seguito —
per la discipling ¢ la gestiovie delle sponsorizzazioni del Conurie 8 Nicolosi, sia ésclisa la ge-
stione del verde m?arwamenm m seguenti siti: Piazza Virtorio Emanuéle, Villa Ansélni, Villetin
ai Pini, Piazza 8. Francesco —

T Consiglio prende atto del parere favorevole In ordine afla regolaritd tecnica espresso sul
superiore emendamento dal responsabile del Settore 1° presente in aula. '

81 procede alla votazione, per alzata di mano, sull’emendamento n. 1 ed il Presidente accer-
ta proclama il seguente risnltato;

Consiglieri presenti e votanti: n. 13

Voti favorevoli all’ approvazione dellemendamento: n. 6

Voti contrari n. 9 ( Spampinato Nunzio, Gemmellare Giuseppe, Chisari Alessandro, Cor-
saro Agatimo, Navarria Martino, Costa Antonina, Bruno Giuseppe, Amore Antonio,Bonanno Mas-
Simo).

1t Presidente, a questo punto, da lettura di un ulteriore emendamento, classificato coniln.2 |
presentato dal Consigliere Marco Sanfilippo per 1l gruppo * Nicolosi verso i1 futuro” che cosi reci-
ta:

“Agginngere all’art. 5 il coming 4 ,cosi come riporéuto gui di seguito — Int caso di sponsa-
rizzazione di sitl di particolare fnteresse pubblico, smrim. culturale e religioso dovra essere ac-
quisito il parere preventive del Consiglio comunale ~

11 Presidente chiede al Dirigente del 1° Settore, presente in aula, di esprimere il parere in
ordine alla regolaritd tecnica sull’emendamento predetto.

1 Dirigente, chiamato in causa, esamina il testo dell’emendamento ed afferma che, con 1l
dovuto rispetto per it Gruppo proponenie, non ritiene di poter dare perere favorevole in quanto
I"emendamento non pud essere riconducibile alle attribuzioni ascritte dat vigente ordinamento alle
competenze del Consiglio comunale, tra le quali s1 riscontra Papprovazione di  strumenti regola-
mentari veri ¢ propri. Il fatto che la nomua preveda, di volta in volta, il rimando ad un parere del
Consiglio medesimo esorbita dalle competenze del Consiglio stesso.

Tenuto conto delle superiort affermazioni il Consigliere Marco Sanfilippo dichiara che in-
tende ritirare I’emendamento.

Si procede, quindi, alla votazione per alzata di mano deil’intero regolamento, ed it Presiden-
te constata e proclama il seguente risultato:




